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一、课程的基本信息
课程名称        农产品营销 课程负责人 张 晶

课程分类 专业（技能）课程核心课程 课程性质 必修

课程编码（教务系统中的编码） 010378 教育层次 高职专科

学时 64 开课年级 大二年级

学分 2 负责人所在单位 山西运城农业职业技术学院

面向专业 现代农业经济管理；农村电子商务

先修（前序）课程名称
（列举1-2门）

管理学原理；农业经济学

按序课程名称（列举1-2门） 农产品经纪人实务；农村新型经济组织管理

主要使用教材
《农产品营销》陈国胜主编；清华大学出版社；2020年1月第3版

“十二五”职业教育国家规划教材



二、课程设计

《农产品营销》课程是现代农业经济管理专业课程体系的核心
技能课程。现代农业经济管理专业是山西省教学改革试点专业。

课程定位和目标



岗位
需求

农产品营销策划 

农产品市场调查与分析 

农村合作社组织的
产品销售

农产品销售与推广 

农产品零售行业 

二、课程设计



二、课 程 设 计

课程设计理念

       以技能型人才培养为目标，以培养学生的岗位能力为核心，
将课堂教学与农产品营销实践结合，实施开放式教学，创建“真
实项目带动，教学经营结合”的教学模式。

       以岗位操作流程为序，开展农产品营销方式的基本知识、职业
素质和实践技能的教学。

教学内容



二、课程设计

   本课程教学以培养学生职业素质与岗位技能为中心，重视学生相
应的职业岗位能力的培养，对农产品营销职业技能的系统强化。学生
掌握农产品营销活动的基本流程和操作方法，能确定农产品目标市场
和进行市场定位，能制定有效农产品营销方案，利用新技术、新模式
开展网络营销活动等职业技能。具备遵纪守法，诚实守信的职业素养，
培养服务三农、乡村振兴的责任感和使命感，成为懂营销、会营销的
技术技能型农产品营销人才。



课程结构与内容

二、课 程 设 计
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      本课程开课以来经历了行动导向课程改革，项目化课程改革及数字化课程
建设，在这课程建设中，丰富课程思政，每个情境案例都融入心系三农，振
兴乡村的思政元素。课程内容更新，对接新媒体技术与农产品营销的融合，
加入了微信、短视频等新营销新技术。课程资源以自主设计和开发为主,不断
的进行更新和优化。

三、课程建设



三、课程建设
课程教学团队



四、课程实施

回顾知识 案例导入 工作岗位任务

讲授新课引导学生
完成任务总结本节知识

教师点评 分组讨论完成项目各小组展示

实 践

理论课堂



四、课程实施

教学方法及手段

多媒体教学

案例讨论教学

情景模拟教学

校外实训教学

课堂交流、演讲

游戏活动

任务驱动教学

互评与教师点评结合



四、课程实施



四、课程实施



五、教 学 环境



六、教学效果与特色

       自课程开课以来学生对该门课程的评价都是积极的，在每次
的学生测评中，学生普遍认为该课程能够理论联系实际，加强实
践环节，教学内容充实、新颖，信息量大，重视学生创新能力培
养，能采用现代化教学手段，提高教学质量效果，师生的互动效
应明显。学生学习获得感高，学习效果好。学生通过线上线下学
习知识和能力得到加强。具有较大的借鉴和推广价值。

教 学 效 果



六、教学效果与特色

Ø实现了职业教育过程与为区域农民服务实践的有机结合，推动
了农民生产建设，促进了农民增收，是教育模式的创新；紧密
结合农业生产实际问题，依据农产品营销流程设计课程活动，
将社会需求、社会人才引进课堂，实现了开门、开放的办学理
念，并以真实服务的特色推进这种开放教育深化发展。 

特色与创新

Ø实现了 “工学结合” 的教学模式的探索与创新；
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